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Memoria efimera de Ciutat Vella

MAX HIDALGO, Barcelona
Maria, vecina del barrio del Ra-
val, vivia hasta hace poco en el
mas absoluto anonimato. En
un distrito cambiante
como ¢s Ciutat Vella,
los vecinos y pasean-
tes ven sucederse las
reformas: demolicio-
neés y nuevas construc-
ciones que pretenden
oxigenar y dar nueva
vida al distrito. Pero
si es evidente que Ciu-
tat Vella esta cam-
biando, no siempre se
ve que, mientras tan-
to, las personas que
lo habitan permane-
cen. Y con ellas, la
memoria del barrio.

Un activista del arte convierte el rostro

de una vecina andnima en un icono

El artista Jorge Rodri-
guez Gerada ha queri-
do llamar la atencién
sobre este hecho to-
mando a una vecina
anonima y reprodu-
ciendo su rostro en
un muro de la calle de
Valldonzella, al lado
de la iglesia de Mon-
talegre. Los vecinos,
explica Rodriguez Ge-
rada, no tenian nin-
gun referente en el
que verse reflejados,
pero ahora el rostro
de Maria, de siete me-
tros de alto por cinco de ancho,
les devuelve la mirada desde 12
metros de altura.

Sin embargo, y tal como va-
ria el paisaje urbano en las cam-
biantes ciudades modernas, el
rostro de Maria, que ha sido
pintado-a carbongillo, también
desaparecera pronto. Rodri-
guez Gerada utiliza esta técnica
efimera porque, afirma, “se bo-
rra como la memoria”. El ros-
tro de Maria, que con el viento
y la lluvia desaparecera en unos
meses, sirve para “entablar una
conversacion con la comunidad
utilizando el arte para iniciar
un dialogo”, en palabras del au-
tor. “A medida que las image-
nes comienzan a desvanecer-
se”, afiade, “va perdiendo im-
portancia la perfeccion estética
de los retratos para ahondar en
el concepto de la memoria y el
legado que dejamos con el paso
del tiempo. Hay algo bello en la
idea de dedicar tanto esfuerzo a
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El rostro de Maria, en la calle Valldonzella hasta que lo borre la

un dibujo que desapareceri™.

El autor, que pidi6 una licen-
cia para pintar el mural, eligié
una pared descubierta tras la
demolicién de un edificio, en la
que se ven las marcas de los
tabiques que dividian los pisos.
Esa superficie, para Rodriguez
Gerada, es muy especial: “Esa
pared tiene una historia, una
memoria. 5S¢ ve en su textura,
en como se esta cayendo la pin-
tura, en las marcas que han de-
jado los cuartos. Alli dormia
gente”.

Con este mural Rodriguez
Gerada ha convertido el rostro
de Maria en un icono. “Me gus-
ta convertir en iconos a la gente
comun, es mi manera de recon-
quistar el espacio pablico”, indi-
ca. El, que ha trabajado duran-
te mucho tiempo en la industria
publicitaria, cree que deberia es-
tar prohibida la publicidad co-
mercial en lugares publicos. Re-
presenta, en su opinién, una in-

vasion del poder econdmico,
que ocupa hoy “todas las face-
tas de la vida”. Ahondando en
esta idea, Rodriguez Gerada se
pregunta: “;Quién elige los ico-
nos de la nacion? ;Quién con-
trola la memoria colectiva?

El rostro de Maria
devuelve la mirada
al viandante desde

12 metros de altura

i Tiene que ser siempre una em-
presa que quiera vendernos un
producto?” A su juicio, los ico-
nos de la industria publicitaria
son elegidos unicamente con
criterios comerciales. En contra-
posicion con ese modo de proce-
der, sefala: “Yo queria elegir a
una persona para un icono de
una forma que tuviera senti-
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do”. A Maria, no obstante, no
se¢ le ha subido la fama a la
cabeza v, ante la insistencia en
que explique su impresién, s6lo
acierta a responder:
*;Quién soy vo para
salir en la prensa?”, a
lo que anade, dirigién-
dose a Rodriguez Ge-
rada, “td eres el artis-
ta, sal ti por mi”,

El artista, que pin-
to el rostro de Maria
en tan solo un fin de
semana gracias a una
beca de la fundacion
Arte y Derecho, tiene
previsto pintar un
gran mural de 20 me-
tros de ancho por 20
de alto en un muro
del barrio del Born,
en los alrededores del
mercado de Santa Ca-
terina, en el llamado
Forat de la vergonya.
El autor pretende pin-
tar en esa pared cuer-
pos enleros, aunque
no sabe cuiando po-
dra hacerlo porque
necesitara una gria,
Su estimulo para lle-
var a cabo este origi-
nal proyecto lo expli-
ca del siguiente mo-
do: “Soy un cubano
neoyorquino, y no
me siento ni estadounidense ni
cubano. Por eso me interesan
las ideas de identidad y de perte-
nencia a un sitio”. Con solo
tres afios, Rodriguez Gerada
abandono su pais con su fami-
lia para partir hacia Estados
Unidos. Ha vivido en Florida,
California ¥ Argentina, pero la
mayor parte de su vida la ha
pasado en Nueva York, donde
se dedico a la pirateria publici-
taria o, como €| la llama, la “in-
terferencia cultural™. Alli mani-
pulaba las vallas publicitarias
de tabaco y alcohol con el fin
de alterar sus mensajes. “Po-
nian ese tipo de publicidad de
productos dafiinos en zonas po-
bres, donde viven latinos o ne-
Eros, ¥ no en otras mas ricas’ .,
argumenta. “Yo cambiaba los
mensajes para crear polémica y
atraer la atencion sobre esa rea-
lidad, v lo hacia a plena luz de
dia. No era vandalismo. Era
una cosa muy pensada”.




